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anni di pandemia e le pre-
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prontata la vita lavorativa cauzioni ancora in corso -varie cerimonie nelle tante anni di attivith aziendale,
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(C’¢ un imprenditore svizzero
dietroil rilancio del vino di Boca

MARCELLO GIORDANI
SIZZANO (NOVARA)

Boom dei vini novaresi in
America: le doc Sizzano e
Boca aumentano la produ-
zione grazie ai giovani e agli
stranieriinnamorati dell'Ita-
lia e conquistano i mercati
di Canada e Usa. Lo confer-
mano le due grandi mostre
mercato; quelladel Bocaap-
pena terminata, mentre per
il Sizzano fino al 3 luglio in
piazza Prone & apertalaras-
segna dei produttorilocalie
ogniseralespecialita del ter-
ritorio vengono accompa-
gnate dalla musica. 11 Sizza-
no aveva tra gli estimatori il
conte di Cavour, che in una
letteradel 1845, al giurecon-
sultonovarese Giacomo Gio-
vanetti, paragonava il bou-
quetdel Sizzano a quello dei
migliori vini di Francia e in
particolare ai borgognoni
Clos-Veugeot e Romanet.
«Quest’anno - diceil sindaco
Celsino Ponti - la mostra ce-
lebra il suo mezzo secolo, in
una fase di forte crescita del
Sizzano». «Sono ariivati i
giovaniapiantare nuoviviti-
gni-aggiunge Paoli Comino-
li, uno dei produttori - e at-
tualmente siamo arrivati a
14 ettari vitati, ma siamo in
continua espansione, pro-

Cristoph Kunzlinel progetto ha coinvolto amici da tutta Europa

prio perché produttori di al-
trezone hannoscelto diinve-
stire sul Sizzano». In questo
momento, dicono gli opera-
tori come Maria Elena Man-
detti, ci sarebbe bisogno di
molto pit prodotto «perché
il -mercato, in particolare
quello straniero e del Nord
America, sta apprezzando
moltissimo il nostro vino».

Accanto al Sizzano il boom °

delBoca, questavolta grazie
al colpo di fulmine di uno
svizzero diDavos: «Erovenu-
to in Italia a visitare una se-
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rie di cantine - racconta Cri-
stoph Kunzli, che oggi & il
maggiore produttore del Bo-
ca-quando percaso sonoar-
rivato nella zona del santua-
1io, € ho visto tantissime vi-
gne abbandonate, dove una
volta clera un’unica distesa
di viti. Ho saggiato il terre-
no, ho bevuto un bicchiere
di vino da uno degli ultimi
produttori e mi sono detto

.che quella era una zona

straordinaria, con un terroir
tra i migliori d’Europa, con
niente da invidiare ale piti

faxhoseareefrancesiotosca—
ne». Kunzli ha scommesso
sullarinascitadel Boca: hari-

" portatoinaugela coltivazio-

ne della vite «a maggiori-
na», quella che avevano
ideato i romani, col vitigno
che si sviluppa a quadrato e
non a filare, e ha fatto cen-
tro. Oggiil Bocahaunaven-
tina di produttori, quasi tut-
ti giovani, e in pochi anni ha
moltiplicato la produzione,

Fino al 3 luglio
~ eéaperta
lamostra mercato
del Sizzano

ma non basta. Cosi Kunzli
ha deciso di fare una secon-
da scommessa: ha chiesto
aiutoad amici di tutta Euro-
pa e ha raccolto i finanzia-
menti per una cantina all’a-
vanguardia che ha appena
inaugurato. Con lui hanno
scommesso sul Boca 150 so-
ci, una trentina finlandesi,
altrettanti austriaci, moltite-
deschi e svizzeri. Scommes-
savinta. L’unico problema &
la produzione che non tiene

IL PROGETTO D¥ PROMOZIONE

Francia e Portogallo
alleate dell'Ttalia
con “Riso Europeo”

Con lo slogan «Buono per te,

prezioso per ’ambiente», Ita-
lia, Portogallo e Francia han-
no unito le forze per promuo-
vere il Japonica con il proget-
to «Riso europeo». Il nostro
Paese & rappresentato da En-
te nazionale risi, il cui compi-
to & monitorare e sostenere il
settore. Con I'organismo pre-
sieduto.dal vercellese Paolo
Carra ci sono la Casa do Ar-
roz-Associacdointerprofissio-
nal do Arroz peril Portogallo,
I'associazione piti importante
della filiera, e perla Franciail
sindacato dei risicoltori
(Srff), fondato conlo scopo di
promuovere il comparto. I
progetto & finanziato dall’U-
nione europea.

II' Japonica, in particolare
se confrontato con le varjeta
provenientidal Sud-Estasiati-
co, ¢unprodotto diqualithsu-
periore alivello organolettico
e di siclirezza alimentare. E
anche sostenibile: la produ-
zione avviene con tecniche
agronomiche chene garanti-
sconola salubritd. I riso eu-
ropeo non & solo elemento
dellatradizione gastronomi-
ca, & un patrimonio culina-
rio che il progetto «Riso eu-
TOpeo» promuove nei mag-

I progetto & finanziato dall'Ue

giori Paesi consumatori del
cereale: Italia, Portogallo,
Franciae Germania.
Attraverso azioni di comu-
nicazione e divulgazione, il
progetto punta ad accrescere
laconoscenzadella produzio-
1ie risicola e degli usi del riso
MadeinUe, uniconellesue ca-
ratteristiche, e a rafforzare la
consapevolezzadelvalore del-
la risicoltura in termini di so-
stenibilita e tutela della natu-
ra. Traleattivita del progetto,
campagne advertising, produ-
zione di materiali informativi
multimediali, siti dedicati,
eventi, forum e fiere interna-
zionaliin tuttiiPaesi target. Il
sito del progetto & www.su-
stainableeurice.eu. Rv.—
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