DOMENICA 23 FEBBRAID 2020 LASTAMPA 27

AGRICOLTURA

Qualita e filiera breve
Un’altra mensa e possibile

SOSTIENE SLOW FOOD

GIORGIACANALI
e esiste un ambito dal
potenziale ancora am-
piamente inespresso in
terminidicontributoal-

la transizione verso un sistema

alimentare piti equo e sostenibi-
leéquello dellaristorazione col-

lettiva. Un importante momen-
todiaggregazionee di educazio-
neevolano perI'economialoca-
le. Un'altra mensa ¢ possibile,
maperchésirealizzi quellodain-
traprendere & un percorso dove
visione e norme si incontrino.
Quando questosuccedeibenefi-
ci sono diffusi: dai fornitori fino
ai chi quotidianamente siede ai
tavolidellamensa.
Loraccontameglio diqualsia-
si parola la realta di «Qualita &
Servizi», societa in house dete-
nutadaalcuni Comunidella Pia-
nafiorentina.L’azienda prepara
pitt di 8.500 pasti al giorno, de-
stinati principalmente alle scuo-

le. Lafiliera alimentare & brevis-
sima: i fornitori sono 27 produt-
torilocali che, nel solo anno sco-
lastico 2018/2019, hanno assi-
curato alimenti per 1,1 milioni
dieuro. Materie prime di qualita
e di prossimita che, lavorate di-
rettamente dalle mani dei cuo-
chi, in cucina, si trasformano in
gustose ricette che celebrano la
tradizione: valorizzazione ed
educazione vanno di pari pas-
50, con un occhio rivolto sem-
preallastagionalita dei prodot-
ti e 'equilibrio alimentare de-
gli avventori (il menti cambia
quotidianamente). I risultati
sono ottimi per i bambini, i pro-

duttoridelluogo e 'ambiente.
Per «Qualita & Servizi» tradi-
zione fa rima anche con sosteni-
bilita:'azienda ¢ in grado dirice-
vere un feedback sui piatti pro-
postinelle mense scolastiche, te-
nendo sotto controlloil grado di
apprezzamento quotidiano di
ogni alunno potendo cosi modi-
ficarelericetteele quantita dici-
bo da preparare, per ridurre al
minimo gli sprechi. A questo
puntounadomandasorge spon-
tanea: chissa quanto costa tutto
questo? Circa 5 euro a pasto
(checomprende anchelameren-
da). Una gestione oculata mos-
sa dalla passione e non solo dal

profitto porta a risultati impor-
tanti in un settore che troppo
spesso ¢ in sofferenza e alimen-
ta mal contento e tensioni. Una
realta, quella toscana, che ha ri-
schiato di venir messa in discus-
sione: il progetto di ampliamen-
to dell'aeroporto di Firenze
avrebbe infatti cancellato tanti
dei terreni da cui oggi arrivano i
prodotti usati nelle cucine di
«Qualita & Servizi». Eanche gra-
zie alla forza di quella comunita
seil Consigliodi Stato ha cancel-
latoil progetto dellanuova pista
dell’aeroporto, dando ragione
aicittadini che protestavano.—
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IL 31 MARZO SCADE LA SPERIMENTAZIONE CONCESSA DA BRUXELLES

Pasta, riso e formaggi
Sull’etichetta all'origine
sirischia la retromarcia

PASTA DI SEMOLA DI GRANO DURO
Ingredienti: semola di GRANO duro, acqua.

Pud contenere tracce di SOIA. _
Paese di coltivazione del grano: UE & non UE. Paese di molitura: Walia,

[/Italia ha chiesto all’'Ue una proroga a fine 2021 Tempo di cottura: 11 minuti . Dosi per persone: 6.

Verso un decreto per conlermare la trasparenza

Cinque settimane per salvare
I'indicazione obbligatoria di
origine della materia prima
inetichetta per pasta, riso, lat-
te e formaggi e prodotti deri-
vati dal pomodoro. I1 1° apri-
le, infatti, scade la sperimen-
tazione concessa dall'Unione
Europea di utilizzare questo
strumento, su richiesta dei
consumatori, in attesa di una
decisione definitiva da parte
diBruxelles. Senza un nuovo
intervento nazionale o co-
munitario entrera in vigore
una normativa comunitaria
pitiblanda per questo vener-
discorso Roma ha notificato
a Bruxelles lo schema di de-
creto che proroga fino al 31
dicembre 2021 I'obbligo per
latte e formaggi. Anche
Francia e Finlandia hanno
chiesto la proroga. E Spa-
gna, Portogallo, Grecia, Ro-
mania, Polonia sono pronte
asostenere questalinea. Per
la ministra delle Politiche
agricole, Teresa Bellanova,
la Commissione deve fare
«scelte coraggiose sull’origi-

ne alivello europeo. Voglia-
mo che in Europa si affermi
Tobbligo di indicare l'origi-
ne delle materie prime per
tutti gli alimenti e siamo con-
vinti che la Commissione
con la strategia Farm to
Fork del Green Deal sapra
dare risposte». L'Italia, co-
munque, non «vuole passiin-
dietro» e per questo a livello
nazionale si va verso la con-
ferma dell’obbligo non solo
per i prodotti lattiero casea-
ri, ma anche perriso, deriva-
tidel pomodoroe pasta.

E proprio sulla pasta ¢ arri-
vata la presa di posizione de-
gli industriali: i consumatori
continueranno a trovare sul-
le confezioni le informazioni
sull’origine della materia pri-
ma. Per Riccardo Felicetti, il
presidente di Union Food, «a
prescindere da qualunque
quadro normativo in materia
non cambiera la nostra tra-
sparenzanelfar sapere al con-
sumatore da dove arriva il
granoutilizzato per farelapa-
sta». Nei giorni scorsi era sta-

to Luigi Scordamaglia, consi-
gliere delegato della fonda-
zione Filiera Italia, a lanciare
l'allarme: «Se un prodotto
non haalcun richiamo all'ita-
lianitanon c’e obbligo diindi-
care l'origine della materia
prima ma cosi si penalizzano
gli alimenti 100% Made in
Italy, e un passo indietroinac-
cettabile con conseguenze pe-
santi sia per l'intera filiera
agroalimentare italiana che
perinostriconsumatori».
Secondo Filippo Gallinella
(M5S), presidente commis-
sione agricoltura della Came-
ra, «la via maestra», in attesa
di capire che cosa succedera
alivello europeo, € «adottare
quanto prima un atto mini-
steriale che dia esecuzione al
decreto semplificazioni del
2019, indicando per quali
prodotti I'indicazione dell'o-
rigine sia obbligatoria una
volta per tutte, e in armonia
con la normativa europea ed
estendendo la tutela ad altri
prodotti». Quel decreto im-
ponediindicarel'origine del-

le carni suine trasformate: «&
un passo avanti ed € per que-
sto che occorre estendere
questa garanzia a molti o al-
tri prodotti sui quali si & regi-
strata un’alta sensibilita dei
consumatori».

Ma anche le organizzazio-
ni agricole sono in pressing
per difendere la sperimenta-
zione italiana, magari allar-
gandolaad altri Stati. La Col-
diretti, ad esempio, nei mesi
scorsihalanciato unacampa-
gna europea che ha raccolto
1,1 milioni di firme in sette

Cisonocinque settimane di tempo per salvare l'indicazione obbligatoria di origine della materia prima

paesidell’Unione per ricono-
scerel'obbligodiindicarel'o-
rigine delle materie prime in
etichetta. Quella petizione &
servita al governo francese,
supportato da Italia, Spagna
Portogallo e Grecia, per por-
re la questione al consiglio
dei ministri agricoli che si &
svolto prima di Natale. La ri-
chiesta ¢ di inserire questi
meccanismi di tutela di agri-
coltori e consumatori nel
Green Deal. Sivedra. Intanto
Giorgio Mercuri, presidente
dell’Alleanza delle cooperati-

Conservare in luogo fresco e asciutto,

veagroalimentari, dopo aver
sottolineato che «le nostre
imprese da sempre valorizza-
no lamateria primanaziona-
le dei soci spesso indicando
in etichetta l'origine su base
volontaria anche prima delle
norme nazionali» mette in lu-
ce la necessita «che le regole
non continuino a cambiare,
perché ogni cambiamento
normativo si traduce per le
nostre imprese che vogliono
da sempre la trasparenza in
unaggraviodispese».—

©RIPRODUZIONE RISERVATA

INDAGINE NOMISMA SU 850 RISTORANTI

ﬁew York, S. Francisco e Londra
Brunello e Barolo sono al top
Ma i francesi primi delle wine-list

Brunello e Barolo comandano
la schiera dei vini italiani pitt
presenti nelle wine-list dei ri-
storanti diNew York, San Fran-
cisco e Londra con prezzi medi,
da320apitdi400 dollariabot-
tiglia. Ma ¢’¢ ancora molto da
fare rispetto al posizionamen-
to dei competitor Bordeaux e
Borgogna che risultano al pri-
mo posto assoluto. E’ questo il
risultato delreport, presentato
ieri a Montalcino in occasione
di«Benvenuto Brunello» dalre-
sponsabile di Nomisma-Wine

Monitor, Denis Pantini. L’anali-
sisi & focalizzata sulle wine-li-
stdi850 ristoranti, peruntota-
le di quasi 216mila referenze.
Diversi i punti di forza dimo-
strati dai vini italiani - in parti-
colare da quelli piemontesi e
toscani che si alternano in ci-
ma alle presenze regionali
(Piemonte primo aNew Yorke
San Francisco, Toscana in te-
staaLondra) mail prezzo me-
dio cheseppuraltononé para-
gonabile aivini francesi.—
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I DATI DAL WORLD OPENING DI NEW YORK

Una partenza con il botto
per le nuove annate di Langa
complice lo spauracchio dazi

Partenza con il botto il Barolo
2016 eil Barbaresco 2017. Com-
plice anche lo spauracchio dei
dazi, dall’entrata in commercio
dellenuove annate, ainizio gen-
naio, sono gia state vendute in
tutto il mondo oltre 3 milioni di
bottiglie di Barolo (la produzio-
ne supera di poco i 14 milioni di
bottiglie) e 600mila di Barbare-
sco (4,2 milioni). A rivelarlo ¢ il
Consorzio ditutela, cheha orga-
nizzato a New York la prima Ba-
rolo & Barbaresco World Ope-
ning, con oltre 200 cantine di

Langa che hanno presentato le
loro etichette al Center 415, sul-
laQuinta StradadiManhattan, e
duranteuna cenadigaladaEata-
lyal World Trade Center firmata
dallo chef tristellato Massimo
Bottura. Durante la serata sono
stati svelati i punteggi assegnati
dai critici alle due nuove annate,
unendo valutazione tecnica dei
vini e dati analitici e climatici di
stagione e vendemmia: il Barolo
2016 ha ottenuto 99,3 punti, il
Barbaresco 98,1 punti.—
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ASTI SUL RUCHE

1l Ruché diventa anche Riserva
e punta al milione di bottiglie
nellavendemmia del decennale

Orgogliosamente autoctono
ma sempre pitiapprezzato dai
mercati internazionali. Picco-
lo ma con numeri in crescita
per bottiglie e superficie vita-
ta. E'il Ruché forte ora anche
della possibilita di poterlo ap-
prezzare anche invecchiato,
grazie alla tipologia Riserva
appena ufficializzata. Il prossi-
mo traguardo ¢ il milione di
bottiglie, possibile conla pros-
sima vendemmia per il mi-
glior brindisi al decennale dal
riconoscimento della Docg.

«Intutto poco piti diventi can-
tine mentre sono sette i paesi
incuiquestorosso, dai sentori
floralie dalle note fruttate vie-
ne, coltivato con Castagnole
Monferrato, il cui nome si ab-
bina alla denominazione, e
poile confinanti colline di Via-
rigi, Portacomaro, Montema-
gno, Grana, Refrancore e Scur-
zolengo. Da qui una bottiglia
su quattro viaggia oltre confi-
ne, dove il Ruché ormai tocca
quattro continenti.m.s.—
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